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Daglig leder
Ms. Urban Design
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Ms. Urban Design

Marion
Ms. Urban Design

Katrine
Ms. Urban Design

Kent Olav
Ms. Urban Design

Cecilie
M.Sc. Arkitektur
Senior

Siri
Cand.hort.arch
Landskapsarkitekt/urbanist

Jeanette
B.Sc. Byutvikling
Hands-on stedsutvikler

Annika
Regnskapsfarer
@konomiansvarlig
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Krister
IT ansvarlig, film, nett og
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Innbyggerundersgkelse

NOVEMBER 2018
1500 DELTOK
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LUNNER KOMMUNE BESKREVET MED OPPTIL 3 STIKKORD
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TRIVSEL - HVA SOM ER VIKTIG

for ungdommer

Hvilke av felgende faktorer er viktigst for din trivsel?

Samvaer med venner, familie og andre
Neerhet til naturen

Kultur- og aktivitetstilbud
Inkluderende lokalmilja

Jobb i naerheten av der jeg bor

Gode, offentlige tilbud i neerheten
Mgateplasser for ungdom

Mgateplasser for voksne

Magateplasser for eldre

Annet

0 %

Neerhet til naturen og samveer med
venner er det aller viktigste, men
savner en meteplass i umiddelbar
neerhet.

URBAN DESIGN

Savner Kino og spisesteder
+ butikker som er aktuelle

Trivsel, trening, skiterreng,
jernbane, flyplass

Trygghet og lite
lokalmilje.

Skulle gjerne jobbet
neermer hjemmet. Naerhet
til ting er viktig.

20 % 40 % 60 % 80 % 100 %

Samveer med venner, familie og andre
Mgteplasser for ungdom

Gode, offentlige tilbud i neerheten
Kultur- og aktivitetstilbud

Neerhet til jobb er viktig, Nzerhet til naturen
men reiselid or vikligst,s0 e
med et godt kollektivtilbud Annet
er det fint 6 pendle. Mateplasser for voksne

Mgteplasser for eldre

Hvilke av felgende faktorer er viktigst for din trivsel?

0% 20 % 40 % 60 % 80 % 100 %
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POTENSIAL FOR MER GR@ONN MOBILITET

Hvilket transportmiddel bruker du hovedsakelig for

4 komme deg til skole/jobb? Hvor lang tid bruker du normalt til skole/jobb?

Bil/motorsykkel | | Under 10 min.
Ikke relevant 10-20 min.
Buss .
iy 20-30 min.
Tog -
Gange 30-60 min
Sykkel i Over 60 min.
mkjegrer med andre Vet ikk T
T et ikke
Annet J
Moped Ikke relevant

0% 20 % 40 % 60 % 80 % 100 % 0% 20 % 40 % 60 % 80 % 100 %
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Lunner Barneskole Workshop med barn
To 1. klasse
Grua 4. + 7. klasse 1. Februar 2019

Harestua 4. + 7. klasse

130 BARN OG 130 BARN
130 BARN ’
S ereE LIKE MANGE 8.000 KLOSSER
i FREMTIDS- OG ET UTALL

BILDER BYGG
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Workshop med voksne og ungdommer

1. Februar 2019




SAMARBEID & SAMSKAPING (GRUPPE 6)

Velforeningene i grendene
kan samarbeide tettere

f.eks. gjennom oppsamling
av hageavfall.

Det starste potensiale vi har er
‘Markaturisme’ — et nettverk

av naturseverdigheter og
potensielle overnattingssteder for
opplevelsesturister. Her ma mange
forskjellige lag og foreninger
samles om en felles visjon.

Det offentlige ma veere en

tilrettelegger for at ting skal
skje. Her kan man benytte
bl.a. bygningsmassen mer
effektivt til aktivitet.

Vi ma pa en annen
mate enn i dag tenke
nettverksbygging.

URBAN DESIGN

Samhandling mellom idrettslagene
gir potensiale for bedre samhold i
kommunen gjennom ressurser og
bruk av anlegg. Bygg kan benyttes til
annen aktivitet enn idrett ogsd — UNG
Hadeland og pensjonistforeningen far
til leieordning.

Vi kan tenke nytt i hvordan vi
bruker vare lokaler — en kafé
kan ogsa veere tilholdssted
for kulturelle grupper hvor de
mates og gir liv til lokalene.

Mye bra i dag i hele kommunen

— sa mye at vi ikke ble ferdig.
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Aktiv utstilling

2. Februar 2019 i Lunner Hallens foajé
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. . iktig ¥ <200V ° == Matepl
e Kjent som en grenn kommune som gar foran Arteiur er S Tk : , Pteplasser

e Lunner oppleves som en attraktiv og beerekraftig
kommune a bosette seg i- en inkluderende og
mangfoldig kommune

e Fortetting skjer rundt tettstedsentrum, flere bor,
arbeider og besgker sentrumsomradene i kommunen.

e Huvert tettstedssentrum har fatt sin rolle i nettverket og
styrket sitt seerpreg i sin utforming og med sine unike
tilbud.

e Naturen og kulturminner er tatt vare pa, og tilgjengelig-
gjort for opplevelser og laering.

e Lunner bestar av et stort nettverk av smarte mateplasser
hvor alle typer mennesker mates pa tvers. Innbyggere
tar i mot besgkende.

e Mange flere lokale turister har funnet veien til Lunner,
de nyter naturopplevelser og bidrar med inntekter til en
stadig voksende service- og opplevelse-neering.

e Det finnes mange ulike nettverk pa tvers i kommunen
som knytter sammen bedrifter, lokale lag og
organisasjoner med felles interesser. Disse nettverk
bidrar sterkt til utvikling og smart ressursbruk.

e Lunner har fatt en sterk oppstartskultur bade innen
opplevelsesgkonomi, service, kulturneering og mat/
produksjon.
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LUNNER SINE FORTRINN

URBAN DESIGN
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~ 50 min til Gjgvik sentrum

Gran
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4 VIKTIGE STRATEGIER- SATSINGSOMRADER

N 7
A /S
ARKITEKTURPOLITIKK GRONN MOBILITETS- SMARTE HYGGELIGE FLERE ARBEIDSPLASSER
- pa naturen og menneskers TRATEGI MOTEPLASSER FOR ALLE - gjennom nye kreative gko-
premisser - et opplevelsesbasert - i et stgrre sammenhengende systemer
smart nettverk av grgnne nettverk

transportlgsninger
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STEDSKAPINGSTRATEGI AN GERE GUIDEDE TURER URBAN DESIGN

- FOR HANDLING OG SAMARBEID # KARTLEGGING AV LOKALER # SIKRE AREALPOLITIKK
OG FASILITETER FOR @KT BRUK, GJENNOM POSITIVT
POTENSIALE FOR SAMBRUK VISJONSARBEID- ALLE

DRAR | SAMME RETNING
FORTETTING | TILBUD

# EKS. OG FASILITETER I TETT- SIKRE NATURRESSURSER # UTVIKLE ARKITEKTUR-

VINTERFESTIVAL, HBSTMARKED, STEDSSENTRUM. OG TILGJENGELIGGJ@RE POLITIKK FOR KOMMU-

"H@Y PA LANDET” VALGFRIE OG N@D- PA NATURENS PREMISSER NEN MED FOKUS PA A
VENDIGE AKTIVITETER IVARETA NATUREN OG
KOBLET ARKITEKTUR PA NATU- MENNESKEVENNLIGE

SKAPE SMARTE
HYGGELIGE M@-
TEPLASSER | HELE
KOMMUNEN

REN OG MENNESKERS KVALITETER
PREMISSER

UTEROM - FRA BIL TIL
MENNESKE

FLERE SESONGBA-
SERTE AKTIVITE-
TER OG TILBUD PA
TVERS | KOMMU-
NEN

MER FARGEBRUK | UTE-
ROM, NATURMATERI-
ALER, UNIK OG LEKEN
UTFORMING

GRONNE
LUNNER

A
# KARTLEGGING AV |
SNARVEIER

#TESTLOSNING
"HENT MEG”

# INVOLVERING/
SAMSKAPING UTE-
ROM- SKOLE/GREN-
DEPROSJEKTER

# KREATIV SKILT OG MERKING
AV GA- OG SYKKELVENNLI-
GE RUTER | SAMARBEID MED

SKOLER LAG OG ORGANISA- # STIMULERE NYE NETT-
SJONER VERK OG SAMARBEID FREM

FOR A SKAPE FLERE M@TE-
PLASSER

# POTENSIELLE TILTAK



#LUNNER

FOTO VISER EN KOMBINASJON AV UTVALGTE EKSISTERENDE KVALITETER | LUNNER | DAG MED REFERANSER TIL FREM-
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Urban Sjefront

non-profit byutviklingsselskap- offentlig-privat samarbeid




Langsiktig omdemmebyggingsstrategi
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Den spiselige bydel

Nasjonalt pilotprosjekt startet i 2013
Mat og dyrking som virkemiddel i byutvikling
Arlig feiring av utviklingen- mat- og kulturfestivalen spiselig byfest



Mobilisering:

SAMARBEIDSPARTNERE [

DELTAGELSE/PUBLIKUM [

AKT@ORER TIL
GJENNOMF@RING —_—
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BZAREKRAFTIG
PROSESS

EIERFOLELSE

TILHORIGHET

POSITIVT MENTALT BILDE
KONTINUITET
SELVGENERERENDE



STRATEGI

Midlertidige
tiltak &
arrangementer
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Festivalkart 2017
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Lavterskel Grent

Autentisk

Egenprodusert

Hjemmelaga Lokalt

Avslappa
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STEDSSKAPING

Hoydepunkt:
Camp Kasa
Kreativ helg:

Camp Kasa:

Arbeidsverksted lokale

lag og bedrifter i
etterkant.

Oppstart

Hoydepunkt:

Aretak premiere

Produksjon og
filmpremiere Aretak.

Apent mgte for alle
innbyggere.

Hoydepunkt:
Blest i bygda

Oppstart forprosjekt Liv og

lyst.

Mulighetsstudie for
Langevag

URBAN DESIGN

Hoydepunkt:
. Camp Kasa

. trinn 1
. aktivitetspark

2015 2016

2017

2018

2019
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DIY

stedsutvikling
Langevag

-Over 100 deltok i en ukes lang dugnad
- Over 170.000kr samlet inn gjennom kronerulling
- Tiltak og arbeid gjennomfart for en verdi tilneermet 3 mill. kroner



@ko - grend

URBAN DESIGN

Sentrum - Klyngebebyggelse med gardsmilje

- Deling av fellesfasiliteter

- Dyrking og dyrehold

- Naering knyttet til mat og handverk

- Kobling til naturressurser (frukt, baer sjo)

- viktigste moteplass- attraktive offentlige uterom
-kulturelt sentrum

-stort mangfold i tilbud og aktiviteter

-aktivt bo- og arbeidsmiljo

Semtrumsnabolag

- Tett sentrusnaer boligbebyggelse

- Fortetting innenfor byggefelter (infill)

- Mangfoldige nabolag (unge, familier, eldre)

- Felles grentomrader, parker

- Sykkel- og gangstier som kobler nabolaget til sentrum

Naringsomrade 2

- kunnskapsbaserte arbeidsplasser og formidling

- utdanningsarena

- testarena for ny teknologi

- energiproduserende bebyggelse

- lett tilgjengelig for aktive transportformer

- attraktive uterom koblet direkte til livet i sentrum

Kyst - grend

- Klyngebebyggelse integrert i landskapet
- Direkte kobling til sjgen v I SJ O N

- Nzaering knyttet til sjoen og turisme

- Maritim atmosfaere
- Rekreasjon og aktivitet pa sjeen LA N G EV G
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SENTRUM | DAG:
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URBAN DESIGN

CAMP KASA 2019

Oversikt over foreslatte og planlagte tiltak.




URBAN DESIGN

CAMP KASA 2019

Prosjekter som folk kan melde seg pa i 2019




URBAN DESIGN

UTVIKLING AV NY DIGITAL PLATTFORM: STEDSKAPING.NO

Kommuner og fylkeskommuner kan melde seg pa stedskapingskolen




