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Hadeland IPR

(Interkommunalt Politisk Rad)

Hadeland IPR er et politisk samarbeid som skal bidra til & styrke regionen som
beerekraftig og konkurransedykiig. Radet skal vaere en aktiv padriver og arbeide
strategisk med samfunnsutvikling. Hadeland IPR skal bidra til en positiv utvikling av
regionen og ivareta kemmunenes interesser pa tvers av kommune- og fylkesgrensene
og forvaltningsnivaene.

Kommunene pa Hadeland har et felles ansvar for a forvalte innheldet i Hadelands-
erkleeringen. Dette skal gjigres med respekt for histerien og bidra til utvikling av miljg
ag samfunn il det beste for kemmende generasjonet.

Overordnet avtaleverk
» Hadelandserkleeringen, juni 2023

» Samarbeidsavtale mellom kommunene Gran,
Lunner og Jevnaker, desember 2024

Vedtatte temaer for regionalt samarbeid

» Dmd¢mmebygging og
ivaretakelse av merkevaren Hadeland

Tilflytting, stedsutvikling og attraktivitet
Kompetanseutvikling

Neeringsutvikling

Infrastruktur (samferdsel og kraft/nett)
Klima/milj¢

Representantskap — gverste organ

» Ordfgrer, varaordfgrer og opposisjenspolitiker
fra hver av de tre kommunene

* Fem mdgter | aret

» Fylkeskommunene Innlandet og Akershus
deltar i mdtet med to politiske representanter
fra fylkestinget. | tillege mgter fylkesrdd finans

fra Akershus
=
=

P

Mateplasser vi har ansvar for

» Hadelandstinget (for formannskapene,
fylkeskommunene, neeringsliv)

Felles formannskapsmdte

Representantskap
Arbeidsutvalg (for ordfgrerne)

Hadelandskonferanse
{medlem av programkomiteen})

Dialogmgter med naboregionene

Kemmunale nettverk for & ha kraft sammen
il & utgjgre en forskjell. | dag kommunalt
nettverk innen kommunikasjon, neering og
regiconalt kompetanseferum. Diskuteres innen
infrastruktur og klima /miljg.

Ansatte

Ingunn Granaasen, daglig leder (90%)

Vibeke Buraas Dyrnes, ridgiver (30%)

Sofia Haugan, prosjektleder programmet
Hadeland nazrt og naturlig, (100% engasjement)
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‘Handlingsplan '

for 2026 i Hadeland IPR

Noen av oppgavene koordineres, mens andre oppgaver utfares av Hadeland IPR

Hovedoppgaver

» Koordinator for regionale initiativ pa tvers av kommunene

» Tilrettelegging og fasilitering av mgteplasser pé ulike nivaer
» Pavirkningsarbeid innen temaene som er valgt ut

» |vareta kontakt- og sa marbeldscppgaver mot fylkeskommu-
nene, stat, samarbeidsakigrer, neeringsliv og andre regioner

Kompetanse

v Informasjon om Hadeland
videregiende skole

» Jobb-ogkarrieredag 5/2 ved
HY'S

» Widere arbeid
kompetanssbehov
i regionen

v Ledelse avregionalt
kampetanseforum

Tettere dialog med utdannings-
institusjoner rundt oss

Klima/milje

» Deltakelse i Hadelandshagen sitt
bzerekraftspr osjekt

» Veikart "bioenergl og sirkulzere
ressurser”

Naringsutvilding

» Dialog med fylkeskommunene

= Arbeide med tilgang til
kompetent arbeidskraft

» Oppagradert nzeringsprospekt

* Falge opp planarbeid | AFK

* Med avregional
reisernilsledelse

= Tettere sarmarkbeid med
Landbrukskontoret

Infrastruktur - samferdsal

» Oppfalging av fylkes-
kormmurnale plane

» Forberedelse til ny NTP

» Koordinering med Stor-Odo
riard

* Prosjekt Togring Wiken west
(prosjektdeltaker)

* Rirngd (medl avarbeldsgruppe)

Programmet Hadeland nart og naturlig (HNM)

il
T

Infrastrulctur - kraft/nettfenergi
+ Digital mate med statsrad
Aasland, Oppfalging
bicenergi / flermvarme,
Arrangar sammen med
Bioreg Hadeland

* eikartinnen

bicenergi og sirkulzere
ressurser (med Ringeriks-
regionen og
Giavikregionen)

e Falge opp AFK sitt arbeid

med energiutredning

o Tema pd felles

formannskapsmote

MAl: Hadeland Meert og Maturlig skal styrke ogvise frem Hadelands samlede identitet, attraktivitet g
posizjon som en baerekraftig, familievennlig og fremtidsr ettet region med neerhet til Oslo og Gardemoen
Visjon: £t levende Hadeland - neert, naturlig og full av muligheter,

Hovedprioriteringer for 2025:

Styrke pressearbeidet

LI I R

UngHadeland

Fokus pd kanaler somut.no ogfinnano
F& enda bedre flyt i arbeideti kommunikasjonsgruppa ogvidereutvikle samarbeidet med

Lansere ry nettside og ry wersjon av nesringsprospektet fokus pd visuell profil og sprikint strategien
Statte oppunder «Hver gang vi mates» satsning fra kommunene

s Stattespiller tl Visit @stnorge i sykkelprosjektet og samarbeid om lokalmat med Landbrukskontorat
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For 2026 er hovedprioriteringene:

 Lansere ny nettside og ny versjon av naeringsprospektet (fokus pa
visuell profil og sprak iht strategien)

« Stotte oppunder «Hver gang vi mates» satsning fra kommunene
« Styrke pressearbeidet
e Fokus pa kanaler som ut.no og finn.no

« Fa enda bedre flyt i arbeidet i kommunikasjonsgruppa og videreutvikle
samarbeidet med UngHadeland

« Stottespiller til Visit @stnorge i sykkelprosjektet og samarbeid om
lokalmat med Landbrukskontoret

(flere andre prosjekter, disse blir giennomfort dersom man har tid og
ressurser til det)

W - ezt og natug
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Overordnet evaluering av Hadeland sin
satsning pa «Hver gang vi mgtes»

e Fantastiske TV-bilder for Hadeland!

« Fokus pa tog i ulike kanaler / settinger (video pa riksdekkende tv, fulgt opp
av pressemeldinger, samt bruk av bildene i ulike versjoner / situasjoner)

» Samferdsel / kollektivtilbud er viktig for var region
 Hoye seertall for TV2 gir hoyere eksponering enn forventet

« Far tilbakemelding om at hovedmarkedsaktarene som deltok har positive
trender.

e Vanskelig a fa relevante tall for regionen Hadeland som ensbetydende
kommer fra Hver gang vi motes (lettere med salgstall for markedsaktorer)

 Navnet Hadeland kom ikke frem sa mange ganger som vi gnsket
 Programmet har en malgruppe som er attraktiv for var region

- neert og naturlig
v\.
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HGVM: Forbedringspunkter dersom
Hadeland er vertskap for ny sesong

Bedre koordinering internt mellom akterene pa Hadeland

Fa navnet Hadeland mer fysisk synlig i tillegg til voice-over

* Sikre at st@rre deler av Hadeland synes (for eksempel dronefilming til intro. Selve
aktivitetene ma arrangeres sveert naer innspillingssted pga stramt tidsskjema)

Bedre planleggingstid fra eventuell avtaleinngaelse til innspilling

Bedre og tidligere tilgang til materiale fra produksjonsselskapet

Tydeligere og mer konkrete avtalepunkter

- neert og naturlig
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HUSK!

Merkevarebygging er et
evighetsarbeid!
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Det a jobbe sammen gjor
satsningene kraftigere!

Husk & bruke merkevaren Hadeland i det dere gjor — sammen gjor vi
denne sterkere.

Tagg oss #hadeland @hadeland
Folg oss pa Facebook, Instagram og LinkedIn

W - nart og rati
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