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Designhåndbok og merkevareguide  
for Hadeland
 
Denne håndboken tar for seg Hadelands logo og visuelle profil. Den inneholder 
forklaringer, retningslinjer og eksempler. Desinghåndboken er en vektøykasse med de 
nødvendige  
elementene for å kunne være tydelig og enhetlig slik at Hadeland fremstår som en  
profesjonell aktør. En sterk profil er konsistent og implementert overalt der Hadeland  
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Bakgrunn for arbeidet
Hadelandsregionen består av kommunene Gran, Jevnaker og Lunner. De ønsket 
en felles visuell profil der navnet Hadeland skulle stå sentralt. 

Den visuelle profilen skal inspirere til å opptre samlet og styrket ovenfor målgrup-
pen, og bidra til at Hadeland framstår som en enhet. Det er et mål at den skal 
tydeliggjøre for aktørene i regionen hvem de er og hva de står for.  
Med andre ord bygge merkevaren Hadeland.

Med merkevare mener vi en helhetlig profilering av regionen, slik at ”produktet” 
og budskapet er noe både folk på bygda og målgruppene oppfatter som entydig, 
positiv og forkjellig fra konkurrentene

Målgruppen
Målgruppen er barnefamilier og folk i arbeidsaktiv alder som ønsker å flytte fra 
byen til et rolig/grønt/bærekraftig miljø med lave boligkostnader, full barnehagede-
kning og gode fritidstilbud: Det gode liv på landet! 
Hadelands konkurransefortrinn er den sentrale plasseringen i forhold til Oslo,  
Gardermoen og Ringerike, gode naturgitte forutsetninger og stabil folkevekst.

Verdier
Bærekraft (grønt, innovasjon)
Balanse
Natur (det nære landskapet, vintersport, Nordmarka)
Kultur (kulturarv, historie, fornminner, rikt kulturliv)
Grenser 
(Mot Oslo,  Ringerike, Romeriket – og mulighetene det gir. «Nært nok»…)

I fylkesdelplanen påpeker en at 
«et av planens viktigste mål er å legge tilrette for den utvikling som er nødvendig 
for å oppnå den gode balansen mellom det dynamiske og det rolige. Det er i spen-
ningsfeltet mellom å bevare og å utvikle at Hadeland har sin store mulighet».
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Logo
 
Det er utviklet en ny logo for regionen Hadeland. Den skal bygge merkevaren  
Hadeland og skape relasjon og gjenkjennelse både internt og eksternt.  
Hovedmålgruppen er unge barnefamilier og folk i arbeidsaktiv alder. Den nye log-
oen skal representere Hadelands verdier, og inspirere målgruppen til å bli nysgjer-
rig på Hadeland. Den skal også bidra til samarbeid mellom kommunene i regionen, 
og felles stolthet over hva en har og hva en får til.

Logoen består av et gjentatt grunnelement som danner en stjerne. I krysningspunkt 
og overlappinger dannes en H som er uthevet med rødt.

Den sier noe om tradisjon, men også nettverk og det å bygge utover fra en kjerne. 
Logoen kommuniserer også at Hadeland består av mange enheter som sammen er 
sterke. Det er i krysningspunktet mellom alle elementene at den røde H-en oppstår.

Kultur og kulturminner er en viktig del av Hadeland, og logoen kan assosieres med 
et severdighetsmerke. Den er stram i sin oppbygging, men benytter en fargeskala 
som er litt uventet samtidig som den viser til tradisjon i tekstil og byggeskikk.

Som en del av den visuelle profilen er det utarbeidet dekorelementer som benyttes 
sammen med logoen i forskjellige sammenhenger. Disse er beskrevet nærmere 
under kapitlet «Dekorelementer».
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Riktig og feil bruk av logo
Det er i tillegg til den fargede versonen utviklet en logo i grønntoner og en i blå-
toner. Logoen kan også benyttes i gråtoner, på hvit eller svart bakgrunn som vist 
under.

Eksemplene med rød strek over viser hvordan logoen ikke skal benyttes. Det er 
viktig å være obs på at logoene har de rette proporsjoner til enhver tid. (Mye kan 
skje under plassering eller skalering i et word-dokument). Det er også viktig at 
fargene i logoen ikke forandres i forhold til eksemplene øverst, og filene som ligger 
på CD.
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Det er viktig at logoen blir brukt klart og tydelig slik at den ikke kommer i konflikt 
med andre elementer. Logon kan som vist senere i manualen brukes oppå bilder 
eller fargefelt, men det er viktig å ta en vurdering om den mister lesbarhet eller 
ikke. Når logo brukes sammen med tekst er det viktig å gi den plass og luft som 
illustrert under.
Det grå feltet illustrerer minimum luft rundt logoen.
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Logoen kan benyttes på fargede overflater og bilder, men det er viktig at det gjøres 
en nøye overveielse på om logoen er lesbar til enhver tid.
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Pantone: 391
C M Y K: 15 - 0 - 100 - 15

Pantone: 187
C M Y K: 0 - 100 - 80 - 30

Pantone: 314
C M Y K: 100 - 0 - 10 - 25

Pantone: 578
C M Y K: 20 - 0 - 40 - 5
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Det er valgt 2 fonter som skal brukes på Hadeland, en grotesk font (rett, uten 
seriffer) og en serif font (små «endinger» som utgjør kontraster). Ingen av fontene 
er standardfonter. Under anbefaler vi gode standard alternativ der typografi skal 
benyttes internt.

Akzidenz Grotesk er en klassisk og ren font med et moderne utrykk. Denne fonten 
egner seg til overskrifter, kortere tekster og i promomateriale som produseres for  
Hadeland, f.eks annonser og brosjyrer. Arial er et godt standard alternativ.

Rotis  har et mer detaljert utrykk med vakre linjer og pen detaljering. Dette er en font 
som egner seg bedre til mengdetekst, artikler og lengre tekster der det trengs en 
bedre lesbarhet. Times er et godt alternativ og anbefales f.eks når det skal skrives 
brev.

Akzidenz Grotesk, Roman:

abcdefghijklmnopqrstuvwxyzæøå
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZÆØÅ123456789

Akzidenz Grotesk, Bold:

abcdefghijklmnopqrstuvwxyzæøå
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZÆØÅ123456789

Akzidenz Grotesk Light:

abcdefghijklmnopqrstuvwxyzæøå
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZÆØÅ123456789

Rotis Serif 55:

abcdefghijklmnopqrstuvwxyzæøå
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZÆØÅ123456789

Rotis Serif 65:

abcdefghijklmnopqrstuvwxyzæøå
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZÆØÅ123456789

Rotis Serif 56:

abcdefghijklmnopqrstuvwxyzæøå
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZÆØÅ123456789
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Fotografi og bildebruk er en viktig del av den visuelle profilen til Hadeland slik at 
historien fortelles på en mest mulig innspirerende måte. Bildene skal bygge opp 
under og forsterke den visuelle profilen.
.
Bildebasen vil bidra til å gjøre det enklere for regionen selv, men også for de  
forskjellige kommunene, å kommunisere enhetlig.

Gjennom foto skal Hadeland vise frem hva som finnes, synligjøre muligheter og  
ikke minst bidra til at at mottaker ser Hadeland på nye og kanskje uventede måter.
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Det er et mål at Hadelands-merket benyttes av flere, og helst så mange som mulig. 
De fleste har sin egen logo og sitt eget visuelle uttrykk. Det betyr at en har liten  
kontroll med “miljøet” logoen plasseres i.

Den grønne, blå eller grå versjonen kan benyttes der andre enn Regionrådet er 
avsender.

Der logoen skal benyttes i andre sammenhenger enn for Regionrådet, er det ekstra 
viktig at den benyttes med den angitte boksen rundt. Dette er for å skape et lite 
rom rundt logoen som “beskytter” den litt.

Det må benyttes skjønn ved plassering av logoen, slik at den får en så god plasser-
ing som mulig i sitt “nye miljø”. Den neste siden viser tenkte eksempler der logoen 
kan figurere, og illustrerer problemstillingene beskrevet over. 
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