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Norges sjømatråd i verden 
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Norsk sjømateksport: økning i verdi, nedgang i volum  

0

400

800

1 200

1 600

2 000

0

20

40

60

80

100

1991 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016

Tusen tonn Milliarder NOK 

Fiskeri Havbruk Fiskeri, volum Havbruk, volum
4 



16.03.2017 5 

Rundt 30% av sjømateksporten kommer fra Nord-Norge 



Utvikling eksportpris torsk og laks 
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Årsaker til vekst:  
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Valuta? 

Produktinnovasjon? 

Tilgjengelighet? 

Kvalitet? 

Effektiv produksjon og logistikk? 

Konkurrerende protein? 

Handelsbetingelser? 

Økonomisk utvikling 

Forbrukertrender? 



Etablerte vs nye markeder? 
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Afrika 2050: Dobling i befolkningen til 2 mrd mennesker 
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Klippfisk i Angola 

Tørrfisk i Nigeria 



Asia: fra 30% til 70% av verdens globale middelklasse 

16.03.2017 Presentasjonstittel 11 



«Torsk i Kina» 
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1. Analyse 

2. Verdikjede 

3. Forbruker 
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Forventes sterk vekst i detaljhandelen 
Utvikling moderne dagligvarehandel 

Source: Planet Retail 



Utvikling i konsum av fersk torsk i Norge 
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Hjemmekonsum av fersk torsk 
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Salg av fersk torsk 
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 Markedskunnskap! 

 



Hva tenker sjømatkonsumentene? 
«Globale drivere» 

Helse Nytelse 

Miljø «Convenience» 

Produktinnovasjon 

 

Tilgjengelighet 

 

Smak 

 

Ferskhet 

Omega-3 

 

Trygg sjømat 

CO2 

 

Forvaltning 
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NORGE: VIKTIGE GRUNNER FOR Å VELGE SJØMAT 



18 

Hvilke fiskearter tenker du på til middag i ukedagene? 

Torsk i Storbrit. : Nr. 1 på ukedagene 

Torsk I Frankrike: Nr. 16 på ukedagene 



Markedsposisjon! 
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Høyest kjennskap til norsk sjømat! 
«Hvilke land assosierer du med fiskeri og oppdrett av sjømat?» 



Norsk Torsk:  

RÅVARE ELLER MERKEVARE? 
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Hva gjør norsk torsk unik og relevant? 

Ferskheten 

Tilgjengeligheten 

Bærekraften 

«Håndverkerne» og tradisjonen 

Sunnheten 

Den moderne teknologien 

Smaken 

Merkevarebyggingen 

Tryggheten 

Troverdigheten 

Kalde, klare farvann 

Næringsinnholdet 



Dagens realitet i mange segmenter… 
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Skrei er EN måte å selge torsken vår på… 
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…«Torsk førever» er en annen måte 



Nye markeder og segmenter! 

 

Kjenn markedet bedre enn kundene! 

 

Unike historier og synlighet! 

 


