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TILTAK OG METODE

Innhentet sekundaserdata om marked, produkt og organisering av tilsvarende tilbud og prosjekter.
Gjennomgang av regionale og nasjonale planer/strategier for naeringsutvikling og reiseliv.
Kartlagt viktigste attraksjoner (natur, kultur, aktivitet etc.) langs reiseruten.

Dybdeintervju med 8 nekkelvirksomheter/-personer.

Mote med Nasjonale Turistveger pa Lillehammer.

Jevnlig avsjekk med prosjekteier.

Sluttrapport med tydelige anbetalinger for veien videre.

L.
2.
3.
4,
5.
6.
1.
8.

Presentasjon for styret 1 Setesdal Regionréad.

INTERVIJUER/MOTER

Reidar Fuglestad, Midt-Agder Friluftsrdd, Mineralparken, Destinasjon Hovden, Visit Setesdal,
Hovden Alpin, Hovden Fjellstoge, Setesdalsmuseet, Troll Aktiv, Nasjonale Turistveger/Statens
Vegvesen.
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TRAFIKK PA SETESDALSVEIEN

Kvartalmessige snitt viser en jevn aktivitet pd vegnettet (MDT )

Januar - mars [ Juli - september

April - juni Oktober - desember
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el  NASJONALE
TURISTVEGER

LOFOTEN @)

HELGELANDS-
KYSTEN @

Vi i Innovasjon Norge har
pekt ut en klar retning for

profileringen av norsk reiseliv
framover. Dette med et mal
om d skape trafikk i hele

GAMLE STRYNE%%&'. ) RONDANE N O rge ) hele d T'e to

GAULAR- @ SOGNEFJELLET
FIELLET ¢ @ VALDRESFLYE

AURLANDSFJELLET @

ATLANTERHAVS-
®

GEIRANGER-
TROLLSTIGEN &

HARDANGER® @ HARDANGERVIDDA

@) RYFYLKE -

Bente Bratland Holm
Direktor Reiseliv, Innovasjon Norge
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Kartet over Sgr-Norge pa 1600-tallet mangler en stor del. Telemark er bare en
flekk med et vann i midten. Grunnen er at kartografene ikke turte a naerme seg
Telemark.

A WA SRR
- Folkene i Telemark var lite vennlige og svaert lite gjestfri.
Telemarkingene hadde en tendens til a slai hjel folk de ikke
likte, forteller Johan Ziener Trondsen, eier av Z-Museum i
Treungen i Nissedal.
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Nasjonale turistveger
Norwegian Scenic Routes
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BZAREKRAFTIG
REISEMAL

LOKALT ENGASJEMENT
| ET LANGT PERSPEKTIV

Baerekraftig reiseliv er & skape et reiseliv og en
reiselivsnaering som tar vare pa behovene til
menneskene som er ute og reiser 1 dag, uten a
skade og odelegge fremtidige generasjoners
muligheter til & reise & se og oppleve det samme.

Verdensorganisasjonen for turisme, UNWTO, og
Innovasjon Norge har plukket ut tre hovedomréader
nar det gjelder baerekraftig reiseliv:

o A bevare natur, kultur og miljo
. A styrke de sosiale verdiene

o A sorge for okonomisk levedyktighet


https://vimeo.com/238354954

BAREKRAFTIG
REISEMAL

LOKALT ENGASJEMENT
| ET LANGT PERSPEKTIV

Baerekraftig reiseliv er & skape et reiseliv og en
reiselivsnaering som tar vare pa behovene til
menneskene som er ute og reiser 1 dag, uten a
skade og odelegge fremtidige generasjoners
muligheter til & reise & se og oppleve det samme.

Verdensorganisasjonen for turisme, UNWTO, og
Innovasjon Norge har plukket ut tre hovedomréader
nar det gjelder baerekraftig reiseliv:

o A bevare natur, kultur og miljo

. A styrke de sosiale verdiene

o A sorge for okonomisk levedyktighet

UN
Setesdalskulturen naermere
k“lmfawliSte pli en del d
sikk slik den lever i Setesdal i d?g;:(inmn:e' e
F°‘Kc:ggz :3\:::3wlis\e. | dag ble det klart at Norg ar . .
::;sdal spelemanns|ag. ‘ | A ht !}ar me fatt e.ln kultulo
el €1le verda meiner det

pé»

Setesdal ett skritt naermere
verdensarven

L —s—


https://vimeo.com/238354954

SKILTING/MERKESTEINER

Det er Vegdirektoratet som avgjor type skilt og plassering

Mal om jevnlige symbolskilt langs reiseruten og bauta ved
«inngangsportene» til alle kommunene.

Backer & Bang
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OTRA ELVEPARK

Nytt mulighetsstudie (MAF, tebruar, 2019).
Elven folger RV9 nesten hele veien fra Kristiansand.

Kartlegging av eksisterende og nye tiltak som kan oke
Otras verdi for friluftsliv og rekreasjon.

Mal om at friluftslivmulighetene langs elven utvikles til
det beste for reiseliv og naeringsutvikling.




Leonhard Jansen  Pal Arnfinn Haugen Olav Reysland  Harald Tallaksen
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Bygdeturismekampanjen

Malbilde for Setesdal 2020

Strategi tfor kulturminner

Nasjonale sykkelrute #3
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LOKALBEFOLKNING

INTERESSER:
Lokalhistorie
Friluft, natur,

kultur

Opptatt av gode

opplevelser

Gjerne sammen

med venner

BARNEFAMILIER

INTERESSER:
Tid sammen
som familie

Opplevelser pa

barnas
premisser.

INTERNASJONALT

INTERESSER:
Engasjerte og
aktive.
Spesielt opptatt
av kultur, gjerne
noe nytt og
annerledes.
God mat &
drikke
Bruker god tid.

Primaert: Norske bilister 1 Sor-Norge

Sekundeert: Internasjonale reisende
(fergetratikk til Oslo, Sandefjord, Larvik, Kristiansand)
Spesielt tyske og nederlandske reisende med bil/bobil



Andre vi lar oss inspirere av

_

Nasjonale Turistveger e turi ——

Ekonmuseum (Sverige)

Margerittruten (Danmark —
a ge tt Ute ( a a ) g':'fﬁl'\’().\ltﬂﬂ[f.\l

Romantische Strasse (Tyskland)
Garden Route (Sor Afrika)

Den Gyldne Omvei

Route 1 (California)

Up Norway

Hurtigruten
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Fortrinnsvis ved vann, elv, utsikt
i :Enklé lekeapparater, fiskeplasser, laste skap/app etc.
P '.?-«-LadestaSJoner 1 samarbeid med SVV . ogtylket .

. RAST E PL As SE R . l i Gjennomgﬁende med bauta/profil og skilt/infotavler
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' ,: O Arlig nyhet pa en av rasteplassene
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AUGMENTED REALITY

Utvidet virkelighet er en teknologi som
kombinerer data fra den fysiske verden med
virtuell data, for eksempel ved bruk av gratikk
og lyd. Man far et ekstra lag av informasjon.
Den ekstra informasjonen vil typisk ikke erstatte
virkeligheten, men kan utvide den pé en eller
flere mater.
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Last ned gratis Scan denne Oppdag plakatens Ga gjennom porten. ]
Layar App plakaten digitale innhold Se gjennom appen. Presentere stedet,
g Hoyde, masse, vannforing.
Download free Layarapp Scan this poster Discover the posters digital content Walk through the gate Ga gjennom porten ?g sedeg rundt. Historien bak
looking through the app. 360 film fra fossen nar den er som e
et e cam storst. Plakat med interaktivt innhold. Turforslag i nzerheten.

Kart.
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Neaeringsaktorer,
reiselivet og det
offentlige ma VILLE

satse!

Sykkel og vandring
er svaert viktige
aktiviteter 4 lofte
frem.

Det spesielle er

Setesdalskulturen.

M4 finne et unikt
og helhetlig konsept
som skiller seg ut fra

andre
reiselivskonsepter.

Bor utvikle en egen
logo og profil.

Vindmellepark vil
veere drepende for
reiselivet.

Deltakere ma alltid

evne a prestere/levere

ovenfor de reisende.

Synliggjor
kraftverkene for
europeere.

MA ha en dedikert

person som kan ta
ansvar for prosjektet.

Bor ha et

«triggerkonsept» som

far folk til 4 reise.

Setesdal ma bli mer
tilgjengelig
(4pningstider)

Mange gode
festivaler péa
sommerstid.

Viktig & lofte frem
alle aktiviteter og

muligheter langs
Otra.

Fordel at det er hoy
standard pa veiene og
ingen bompenger.

Ta med Brokke-

Suleskar som del av
opplevelsen.

Backer & Bang



KONKLUSJON OG ANBEFALING

Et samlet onske om & arbeide videre med Setesdalsveien som reiselivskonsept

Setesdalsveien har potensial for & fornye og forbedre seg som reiselivskonsept

VEKST - Reiselivsnaeringen er en viktig og synlig del av verdiskapningen for Setesdal.

STYRKE - Veien til fjordene og har en sterk posisjon innen natur og kultur.
KULTURTURISME - Lonnsomt, baerekraftig og et stort potensial.

BZAEREKRAFTIGE REISEMAL - Bygg videre pa Setesdal som bzerekraftig reisemal.
FRILUFTSMULIGHETER -Samhandling med Otra elvepark og loft frem Nasjonal sykkelrute #3.
NYSKAPING - Ikke Nasjonal turistvei 1 dag, men kan med Telemark starte en ny kategori nasjonalt.
KRAFTKONSENTRASJON - Fordel med hovedaktiviteter tra Evje til Hovden.

DEITAKELSE - Identifisere «bjellesauer» som VIL og som drar med de andre.

Backer & Bang




NESTE FASE: FORPROSJEKT

Organisering av forprosjekt samt forankring med interne maéalgrupper
Markedanalyse, inkludert studieturer

Konseptutvikling, herunder visuelle skisser

Forretningsplan med forslag til organisering, drifts- og forretningsmodell samt marketingmiks

Strategi for ekstern- og internkommunikasjon samt plan for nasjonal lansering
Detfinere hvilke méalinger som skal gjennomifores for & sikre en malrettet utvikling
Moter/innsalg/forankring gjennom hele prosessen

Inngé forpliktende samarbeidsavtaler med aktuelle deltakere/aktorer

Intern forankring, stolthet og motivasjon

Sluttrapport med forslag til veien videre (hovedprosjekt)

Finansiering:

Setesdal regionriad, Fylkekommune(r), kommuner, SVV, Innovasjon Norge

Backer & Bang
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